Hvor mange danske forbrugere kender
J-meerket?
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J-meerket

 Det mest kendte fgdevaremeaeerke i Danmark,
OVERHOVEDET.

« Samme kendskab
— Uanset kan
— Uanset bopeel
— Uanset alder
— Uanset indkgbsansvar
— Uanset om man kaber gkologi eller €
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J-meerket

* Tillid

— 90% af alle forbruger har tillid til det danske g-meaerke

* Indkgb

— 2% af alle husstande kaber gkologi af og til

— 17% kaber altid gkologi, hvis der er mulighed for det
uanset kgn

— 10% kaber aldrig gkologi
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Agenda

 Hvem er Danespo?
 Hvem er den danske forbruger?

» Hvad er vores kunders forventninger?

— Dagligvarekaederne
— Maltidskasser/WEB
— Catering/foodservice




Hvem er Danespo?

3 kundespor

@kologi og konventionel fordeling
2 pakkerier

Kontraktavlere
Sortering/egnsbestemthed

&

DANESPO

Quality
from the top
of Europe

x




Hvem er den danske forbruger?

 Generelt;

Der er 5,8 millioner
mennesker.

Der er ca. 3000
dagligvarebutikker.

Onlinehandel er steget
75% de seneste 5 ar.

Den danske forbruger er
den mest illoyale | Europa.

Dagligvareudbyderne
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Hvem er den danske forbruger?

* Den danske forbrugers interesser
— @kologiske produkter
— Mad spild
— Lokale produkter
— Dyrevelfeerd
— Kgd-frie dage

Quality
from the top
of Europe

x




Hvem er den danske forbruger?

* Den danske forbrugers
forventninger

— Kvalitet
— Storytelling
— Hvad kan produktet?
* “Gar mig dygtig i en
fart”
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Hvad er vores kunders
forventninger?
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Dagligvarekaederne

 Stiger i gennemsnit 20% arligt

» Jkologisk alternativ til alle produkter eller
kun gkologi

« Samme kvalitet som konventionelt
» Starrelse pa bagekartofler

sallinggoup REMA 7000 é COOP




Maltidskasser/\WWEB

» Maltidskasser - ren gkologi
» Storytelling deluxe
* [nspiration til nye retter (farvede kartofler)

« Kgber en holdning ligesa meget som
gkologi

simple feast

AARSTIDERNE




Catering/Foodservice

Jkologisk spor og
konventionelt spor

Kantinekrav

Offentlige
kantiner/sygehuse

Sorter
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Markedsforventninger




Markedsforventninger
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Markedsforventninger
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