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Mere gkologisk frugt og grant:
Indsigter fra kvalitative interviews med producenter og
aftagere af gkologiske frilandsgrgntsager

Med statte fra Fonden for @kologisk Landbrug, har Landbrug & Fadevarer interviewet producenter
af gkologisk frilandsgrent samt grossister med gkologisk frilandsgrgnt pa hylderne. | interviewene
udforskes udfordringer og potentialer for gget afsaetning af gkologisk frilandsgrant. De vigtigste
indsigter er:

e Patrods af et hardt ar for gkologien generelt, har efterspargslen pa gkologiske grentsager ifalge
bade producenter og grossister ikke veeret neer sa markant pavirket, som man har set med andre
kategorier. @kologiske grgntsager har ifglge bade producenter og grossister en steerk profil
blandt forbrugerne i dag, hvor der er en forholdsvis konstant efterspgrgsel blandt forbrugere. De
giver derfor udtryk for forsigtig optimisme omkring fremtidig afsaetning.

e Der opleves generelt en interesse i grantsager produceret lokalt bade blandt restauranter og
forbrugere. Men set fra grossistens stol, er der omvendt den ulempe ved at bruge lokale, mindre
leverandgrer, at de typisk ikke har produktionsmaessig og logistisk kapacitet til at kunne levere
den maengde gkologisk frilandsgrant, der eftersparges, pa det tidspunkt, det eftersparges. De
har typisk en forholdsvis lille pallette af ravarer "pé hylden”, hvilket betyder, at aftagerne skal
bruge adskillige leverandarer for at fA deekket deres behov.

e Skal arealet anvendt til frilandsgrant gges i fremtiden, afheenger det af, at efterspgrgslen blandt
forbrugerne er gget. Derudover spiller faktorer som adgang til vand, jordforhold og lokale regler
ind, hvor nogle omrader ikke egner sig sa godt til dyrkning af frilandsgrentsager. Det giver ikke
mening for den enkelte producent logistikmaessigt at sprede sig for meget ud over for store
omrader. En vej frem kan veere i form af fadevarefaellesskaber, hvor forskellige producenter gar
sammen og samarbejder omkring leveringen af grantsager pa tveers af geografi og jordforhold.
Dermed kan de veere leveringsdygtige pa flere forskellige ravarekategorier og tidspunkter af aret.

o Flere interviewede har oplevelsen af et ulige magtforhold mellem producenter og detailhandel.
Producenterne oplever at veere underlagt systemkrav, som kan veere sveere at leve op til, fx ang.
grentsagers udseende og starrelse, manglende fleksibilitet ift. leveringstidspunkter og sagar
bader, hvis man kommer til at begd menneskelige fejl. Som felge af deres oplevelser, har nogle
producenter opgivet at afseette til detailhandlen og fundet andre aftagere. Producenterne
efterspgrger en starre forstaelse for, at gkologiske ravarer kan variere i stgrrelse og udseende,
samt at hgstudbyttet er afhaengigt af vind og vejr. Dette geelder ogsa en starre forstaelse blandt
forbrugerne, der opleves som typisk at afvise de gr@ntsager, der ser ‘anderledes ud’.

o Der er samtidig en frustration over et oplevet ulige konkurrenceforhold mellem dansk og
udenlandsk gkologi. Producenter og grossister oplever et stort pres fra udenlandsk gkologi, der
kan paseettes det rade g-maerke. Prismaessigt er disse grentsager ofte en smule billigere end de
danske gkologiske, men de bliver i forbrugernes gjne set pa lige fod med de danske gkologiske,
nar de beerer det rade @-maerke. Det udfordrer afsaetningen af danskproduceret gkologi og kan
veere en haemsko for ambitionen om at udvide arealet til gkologisk frilandsgrgnt i Danmark.
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Baggrund og formal

Innovationscenter for @kologisk Landbrug (herefter ICOEL) har en ambition om at bidrage til en
transformation af den danske fgdevareproduktion. | dag anvendes under 1 pct. af det samlede
dyrkede landbrugsareal til produktion af grantsager, og ICOEL gnsker med dette projekt at bidrage
til at udvikle den danske, gkologiske planteproduktion og @ge produktionen af hgjveerdiafgrader til
planterige maltider.

En gget produktion af gkologisk frilandsgrgnt i Danmark afhaenger blandt andet af, at produktionen
af frilandsgrant opleves som veerende attraktiv, samt at der er muligheder for at fa grantsagerne
afsat pa markedet. | denne analyse har Landbrug & Fadevarer derfor interviewet danske
producenter af gkologisk frilandsgrgnt om deres oplevelser med produktion og afseetning af
gkologisk frilandsgrant. Undersggelsen inkluderer samtidig interviews med tre vigtige grossister, der
alle har dansk produceret, gkologisk frilandsgrant i deres sortiment.

Den kvalitative undersggelse blandt producenter og aftagere af gkologisk frilandsgrant er en del af
farste arbejdspakke i projektet "Mere Gkologisk Frugt og Grant: En robust produktion af fedevarer”,
i regi af ICOEL. Projektet er finansieret med midler fra Fonden for @kologisk Landbrug og har til
formal at skabe fagligt og dyrkningsmeessigt grundlag for en gget produktion af frilandsgrentsager
hos danske, gkologiske planteavlere og gartnere. | alt er gennemfgrt ni interviews medio 2023, seks
interviews med producenter og tre interviews med grossister. Alle interviews har fulgt en semi-
struktureret interviewguide med falgende fokusomrader:

e Den oplevede markedssituation og seneste udvikling i markedet, samt hvilken rolle
okologiske grgntsager og seerligt frilandsgrent spiller for producenter og grossister.

e Hvordan producenter og grossister vurderer fremtiden for afseetning af gkologiske grantsager
(heriblandt frilandsgrent). Bade nar det geelder barrierer, trusler og muligheder for at gge
arealet anvendt til produktion af gkologisk frilandsgrent.

e Hvordan samarbejdet mellem producenter og aftagere opleves at fungere i dag, og hvordan
samarbejdet kan styrkes fremadrettet set fra interviewpersonens synspunkt.

Det nuveerende markedsbillede

De seks producenter, der er blevet interviewet, er meget forskellige i starrelse savel som hvilke
produkter, de producerer, og om de udelukkende har gkologisk produktion eller en kombination af
gkologisk og konventionel produktion. Det giver indtryk af, at bade produktion og afseetning af
frilandsgrant er et meget fragmenteret og forskelligartet landskab, hvor producenterne har fundet
deres egne veje ift. produktion og afsaetning.

Feelles for alle interviews er dog, at de har opsggt og sikret faste aftaler med aftagere for at kunne
sikre stabil afszetning og fremtidssikre deres virksomhed. Nogle har indgaet faste aftaler med
aftagere i form af en bestemt kaede inden for detail eller foodservice, andre har faste aftaler med
lokale restauranter i omradet eller oprettet fedevarefeellesskaber med forbrugere i de neermeste
byer, der abonnerer pa grantkasser fra producenten. Der er saledes veje frem afsaetningsmaessigt
for bade store og sma producenter, og lgsningen for den pageeldende producent beror lige nu pa
bade geografisk placering, starrelse pa virksomheden savel som variationen og diversiteten af
produkter i deres sortiment.
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Forholdsvist stabilt marked for gkologiske grantsager trods nylig nedgang i salget

Pa trods af et hardt ar for gkologien generelt, har efterspargslen pa gkologiske grantsager ifglge
bade producenter og grossister ikke veeret neer s& markant pavirket, som man har set med andre
kategorier. @kologiske grgntsager generelt har ifglge bade producenter og grossister en staerk
position i dag, hvor der er en forholdsvis konstant efterspgrgsel blandt forbrugere. Flere interview-
personer giver udtryk for, at én af forklaringerne kan vaere, at gkologiske grantsager taler ind i bade
behovet for at spise sundt hos forbrugerne og samtidig vaere med til at passe pa natur og miljg.
Interviewpersonerne giver derfor udtryk for optimisme omkring fremtidig afsaetning.

“Jeg har ikke indtrykket af, at okologiske grantsager hax *Jeg har stor respekt for, at det seneste ar har\
veeret ramt lige sa hardt som mange andre gkologiske veeret hardt for nogle. Der er helt sikkert nogle,
kategorier. Jeg har i hvert fald ikke maerket det s& meget. maske 25 pct., der virkelig har veeret presset pa
Jeg har en teori om, at grentsager er dér, hvor forbrugerne budgettet, og vi har selvfglgelig ogsa meerket,

sidst “trader ned”. De vil gerne have gkologiske at der har veeret starre fokus pa pris end ellers.
grgntsager, selv om budgettet kan veere stramt. For her Sa det har da veeret lidt udfordrende, men jeg
handler det om egen og familiens sundhed, og grgnt i har ikke oplevet at breende inde med noget. Jeg
bernenes madkasser, og her star gkologien steerkt. Det er har fast aftale med [keede] og her har jeg

i hvert fald mit indtryk” (Producent) j %everedet, jeg plejer” (Producent) /

Mulighedsrummet for gget afsaetning af gkologisk frilandsgrgnt er for nogle ogsa relateret til gget
eksport. Nogle af interviewpersonerne neevner bl.a. Tyskland som et stort marked for gkologisk
frilandsgrant, og der kan veere et potentiale for at gge afsaetningen til dette marked. Det er seerligt
grovere grgntsager og rodfrugter, der bliver fremhaevet som relevante til eksport. Dette skyldes til
dels vores klima, som beskrives som ideelt til produktionen af rodfrugter, men isser det faktum, at
rodfrugter er gode at have liggende til lager, uden de mister deres smag og udseende, mens fx
bladgrant hurtigt mister sin friskhed og derfor skal have kort afstand fra mark til mund.

Producenterne har forskellig tilgang til gkologien

Der er forskelle pa producenternes tilgang til gkologien alt efter, om de producerer udelukkende
gkologisk eller har en kombination af gkologisk og konventionel produktion. Feelles for alle
producenterne er dog, at de finder motivation i de gkologiske grundprincipper, hvor man hele tiden
skal finde naturens Igsninger og gare tingene klogt og baeredygtigt. Det er fagligt motiverende og en
kilde til stolthed, nar hgsten er i hus.

De producenter, der arbejder udelukkende @kologisk, ser gkologien som den bedste
produktionsform nu og i fremtiden. For dem er gkologien det mest ansvarlige valg, og de finder stor
personlig motivation i gkologiens grundprincipper. Deres bevaeggrunde er saledes mere idealistisk
betonede end motiverne blandt de producenter, der producerer bade konventionelt og gkologisk
grgnt, som omvendt ser mere pragmatisk pa produktionen af gkologiske grantsager. De har et gnske
om at levere det, som markedet efterspgrger, og betragter bredden af bade konventionelle og
gkologiske varer pa hylderne som en styrke og en fremtidssikring af deres virksomhed. For dem
indebaerer produktionen af gkologisk frilandsgrant en stgrre risiko sammenlignet med konventionelt,
da man i denne produktionsform keemper mere med fx ukrudt og sygdomsangreb. @kologiens
forskellige krav og reguleringer ger det mere komplekst at producere, men samtidig ogsa mere
fagligt udfordrende og spesendende, hvilket er en stor motivationsfaktor blandt disse producenter.
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Udfordringer ved gget produktion og afseetning af gkologisk frilandsgrgnt

Samtaler med producenter og grossister har alle primaert fokuseret pa mulighedsrummet for en
starre produktion af gkologisk frilandsgrant, herunder potentialerne for at gge arealet, der anvendes,
i Danmark. Herigennem er der identificeret en raekke udfordringer, der skal overkommes, far dette
kan realiseres.

#1 Arealet kan kun gges, hvis efterspgrgslen gges

Som helt spontan reaktion p& tanken om at gge arealet anvendt til gkologisk frilandsgrent — og
frilandsgrent i det hele taget — peger alle producenter savel som grossister entydigt pa, at arealet
kun kan gges i fremtiden, hvis der samtidig er en gget efterspgrgsel i markedet. Markedet opleves
lige nu som meettet, og derfor vil det kun presse prisen ned, hvis udbuddet af danskproducerede,
gkologiske grgntsager stiger, uden at efterspgrgslen er fulgt med. Med andre ord er producenter og
grossister enige om, at der er brug for et gget pull fra markedet, far der kan veere en mening i at
udvide arealet.

/ "Det vil veere decideret \ ﬁ' har brugt de seneste to ar @ ﬂ/eg kan da godt forsta det, og det ‘h

hovedlgst at udvide arealet, hvis at blive mere solide, fa ro pa med da en meget sympatisk tanke. Det er
der ikke er et marked for det. Sa nogle faste aftaler. Sa vi udvider helt sikkert dér, vi skal hen, altsa pa
bliver prisen jo bare presset ned, ikke lige forelgbig. Men jeg synes den lange bane. Men forbrugerne er
fordi der er flere varer og ikke heller ikke, at det giver mening at ngdt til at veere der forst, ellers kan det
nok forbrugere, der kagber det. @gge arealet. Ikke far forbrugerne veere lige meget. Og de seneste ar har
Sa nej, jeg vil farst se et gget begynder at efterspgrge flere behovet veeret stabilt, men ikke
behov, far jeg gar mig tanker om danske, gkologiske grantsager.” voksende. Der skal veere veekst, far det

w@,y(moducent) j »(Producent) / %\/&U&sat@ge area/et"(GfOSSlw

#2 Krav om leveringsdygtighed og alsidighed udfordrer isseer mindre producenter

Der opleves generelt en interesse i grgntsager produceret lokalt bade blandt restauranter og
forbrugere. Interviewpersonerne ser flere arsager til denne interesse. Ferst og fremmest gnsker
restauranter at stgtte op i lokalsamfundet ved at kegbe lokalt, hvilket ogsa kan bidrage til en god
forteelling om deres ravarer over for geesterne. Det ses samtidig som attraktivt at undga transport
over store afstande. Set fra grossistens stol har lokale, mindre leverandgrer dog ofte ikke hverken
produktionsmeessig eller logistisk kapacitet til at kunne levere den meengde gkologisk frilandsgrant,
der eftersparges, pa det tidspunkt, det eftersparges. Netop pa grund af deres mindre stgrrelse har
de typisk en forholdsvis lille pallette af ravarer "pa hylden”, og har sveert ved at udvide deres
sortiment. De har samtidig ikke ressourcerne til at veere fleksible ved uventede ordrer. Dette betyder,
at aftagere skal bruge flere leverandgrer, for at fa daekket deres behov, frem for at have det meste
samlet hos samme leverandgr.

Grossisterne udtrykker stor forstaelse for dette og fremhaever det som netop "charmen” ved en lokal,
lille leverandgr, at de har specialiseret sig i enkelte typer grgntsager. Men skal arealet udvides i
fremtiden, er de logistiske udfordringer hos mindre producenter stadig en relevant barriere, som er
veerd at finde lgsninger pa. Der er pa den ene side brug for at sikre forudsigelighed, s& producenten
ved, hvad der skal leveres, og hvornar de skal levere. Pa den anden side er der brug for at sikre en
forstaelse blandt aftagere for, at man som mindre producent kun har bestemte ravarer "pa hylden”
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pa bestemte tidspunkter af aret. | produktionen af gkologisk frilandsgrent kan man samtidig aldrig
veere helt sikker pa forhand pa maengden af udbyttet, og det kan vaere en sarbarhed hos seerligt de
mindre producenter. Hvis de logistiske udfordringer ikke lgses hos mindre producenter, ser
grossisterne ikke, at de kan overleve pa lang sigt, medmindre de finder deres egne, lokale aftagere
i form af fx lokale restauranter.

#3 Manglende forstaelse for produktionsvilkar blandt aftagere og forbrugere

Producenter ser de gkologiske grundprincipper som meget cykliske, hvor man hele tiden skal finde
naturens lgsninger, og ggre tingene klogt og baeredygtigt. Men bade producenter og grossister
beretter om krav fra aftagere, der afspejler en manglende forstaelse for gkologiens produktionsvilkar.
Producenterne oplever, at deres ravarer bliver malt og vejet efter faste skabeloner og standarder,
som kan veere sveere at leve op til i en verden, hvor naturen er spillepladsen, og hvor gkologiske
principper ger det sveert at sikre ensartethed. De beretter om manglende forstaelse for, at
gragntsagsproduktion — og seerligt gkologisk grantsagsproduktion — kan veere meget underlagt vind
0og vejr, naturens luner, plantesygdomme, insektangreb, tgrke eller omvendt for meget regn,
pludselig uventet frost el. andet, der kan kompromittere udbyttet og gare, at hgsten ikke bliver som
forventet. Flere producenter har oplevet, at vejret de seneste ar har veeret mere uforudsigeligt med
enten tarke eller pludselige, voldsomme regnskyl, og dette skaber bekymring om fremtiden.

Det kan veere sveert at leve op til fastsatte krav til fx stgrrelsen og udseendet pa grantsagen, fordi
naturen netop rummer et element af uforudsigelighed. En uforudsigelighed, som kun bliver mere
udtalt. Derfor efterspgrges en stgrre forstaelse for, at gkologiske ravarer kan variere i starrelse og
udseende, samt at hgstudbyttet er afheengigt af vind og vejr. Dette geelder ogsa en starre forstaelse
0g accept blandt forbrugerne, der som sidste led i veerdikeeden ofte afviser at kabe grgntsager, hvis
de ser’anderledes ud’ end forventet.

ﬁAItsé, jeg synes vi har set et markant tab af madkundskatx f Vi arbejder meget med det her med \
opfattelsen af kvalitet som lig med ensartethed.

de seneste 10 ar. Hvis gulergdderne er lidt skeeve, sa kan
de ikke bruges, hvis kartoflerne er for sma, dur de ikke. | Det er et konstant arbejde at prgve at fa vores
gamle dage vidste en indkgber, at man i februar lige skulle kunder til at forstd, at gkologiske grentsager
skeere kalen igennem og pakke dem som halve kal i kan se lidt skeeve ud og farven kan variere og
stedet, for nogle af dem kunne veere sorte inderst. Det ved sadan. Men det er ikke altid, vi far grenlyd, for
de bare ikke leengere. Nu er det flinke unge mennesker fra det skeeve passer bare ikke ind i de
Handelshgjskolen, der sidder med excelark bag automatiserede produktionsapparater. Og jeg
computerskeerme, og de aner ikke, hvordan virkeligheden tror ogsa, at forbrugerne har sveert ved at

er. Hvis det ikke passer ind i deres skema pa mal og veegt, acceptere det, s& de [grantsagerne] jo ligger
Qdet ud” (Producent) J tilbage pa hylden og bliver ikke kabt.” (Grossiy

#4 Et ulige magtforhold mellem producent og aftager

| diskussionen om oplevelsen af manglende forstaelse for produktionsvilkar pa naturens preemisser
folger flere interviewpersoner dette op med en oplevelse af, at relationen mellem producent og
aftager ofte er preeget af et ulige magtforhold. Sezerligt detailhandlen har nogle producenter darlige
erfaringer med, og enkelte har efter flere darlige oplevelser opgivet denne kanal til afseetning og
fundet andre veje. De beretter om at veere underlagt systemkrav ("Excel-tyranni”), som kan veere
sveere at leve op til. Kan de ikke levere den aftalte maengde til preecist den rette tid, med det
udseende og den stgrrelse pa gregntsagen, som aftageren kraever, falder kritikken og leveringen
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bliver i veerste fald afvist. Samtidig har de omvendt oplevet at blive udsat for hard kritik, hvis
hagstudbyttet er anderledes end aftalt, eller bliver gdelagt af sygdomsangreb, alt for meget regn,
tarke eller frost. Producenten star med al risikoen for tab, bade ved manglende hgstudbytte og hvis
aftageren ikke tager imod varen. Samtidig har de oplevelsen af manglende fleksibilitet ift.
leveringstidspunkter, hvor man straffes gkonomisk, hvis man fx leverer en dag for sent. En enkelt
har sagar oplevet at f& bgder, fordi en medarbejder begik en menneskelig fejl.

"Altsa, jeg har simpelthen pravet at... [holder\ K’De sidder med al magten. Der var én gang, hvor en ansat

pause]. Der var én gang, hvor vi ikke kunne kom til at seette den forkerte seddel pa pallen, og baden var
levere det, vi havde aftalt. Vi kunne bare ikke. flere tusind kroner. Det var ikke med vilje, men det var der
Vejret slog pludselig om og [afgraden] blev ingen forstaelse for. Og en anden gang var de [grentsager],
gdelagt, for vi havde ikke faet det ind i tide. Og som vi leverede, lidt mindre i stgrrelsen end aftalt. Sa de
jeg blev simpelthen skeeldt huden fuld, altsa det... afviste dem bare. For de havde kampagner pa "mellem-
Og jeg undskyldte og undskyldte, men jeg kunne starrelsen”, og mine var ca. 1 cm. mindre i diameter end deres
jo ikke gare noget. Den var jo blevet gdelagt, og definition pa "mellemstarrelse”, sa de kunne altsa ikke bruges.
der var ikke noget at ggre. Men de var meget Det endte med, at jeg matte sende dem til [land | @steuropal,

wet ubehageligt.” (Producent)/ hvor de blev solgt som konventionelle varer.” (Producent)

#5 Omlaegning fra konventionel til gkologi kan indebare gkonomiske risici

Bade grossister og nogle producenter har den holdning, at det indebeerer en starre risiko for
producenterne at gge produktionen af gkologisk frilandsgrent sammenlignet med at gge produktion
af konventionelt frilandsgrent. Omlaegning fra konventionel til gkologisk jord ses som en langsigtet
investering, der kan medfgre underskud i omlaegningsperioden. Reguleringer og metoder anvendt
ggr produktionen mere kompleks i deres gjne, og flere oplever lige nu, at priserne i markedet ikke
afspejler denne kompleksitet. Seerligt med et marked, der det seneste ar er stagneret og har veeret
udfordret af stigende priser generelt, kan tanken om at gge arealet med gkologisk frilandsgrgnt
derfor skabe tvivl om gkonomisk soliditet. Da risikoen for produktionskomplikationer ligger hos
producenterne, ser de, at de star med den starste risiko for at tabe omsaetning. Nogle foreslar et
teettere samarbejde mellem producent og aftager, hvor aftageren ogsa er med til at beere noget af
risikoen. Nogle efterspgrger mere viden om optimering af produktionsforhold og optimering af
teknologi anvendt for at kunne mindske risici forbundet med omlaagning.

#6 Lokale forhold kan veere en heemsko for at udvide

Produktionens geografiske placering kan have stor indflydelse p&, om producenter ser muligheder i
at udvide arealet eller ej. Faktorer som f.eks. vejrforhold, temperaturer, neeringsstoffer i jorden,
vandforbrug og lokale regler spiller ind pa produktionens mulighedsrum. Det kan veere vanskeligt at
skaffe brugbar jord i umiddelbar naerhed. Nogle omrader egner sig ikke sa godt til dyrkning af
frilandsgrgntsager, og for den enkelte producent giver det ikke mening logistikmaessigt at sprede sig
for meget ud over for store omrader. Derfor er producenterne uenige om, hvorvidt de overhovedet
kan udvide deres produktion arealmaessigt, hvis efterspgrgslen skulle stige. Dette er ligeledes noget,
som grossisterne er opmaerksomme pa.

En vej frem for producenterne kunne veere i form af fadevarefeellesskaber og ’alliancer’, hvor
forskellige producenter gar sammen og samarbejder omkring leveringen af forskellige typer
gregntsager pa tveers af geografi og jordforhold. Dermed kan de veere leveringsdygtige pa flere
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forskellige ravarekategorier og tidspunkter af aret. Feellesskabet kunne ske under et bestemt brand,
hvor flere garde er gdet sammen, der hver har deres egne styrker og ravarer pa hylderne, men
sammen kan have et stgrre sortiment — p4 samme made som man ser det i fx mejerisektoren.

/”Jeg tror ikke, vi har mange af vores smé\ K\/i gar da med tanker om at udvide, for jeg oplever faktism

producenter om 10-15 &r. Det er markedet lige nu, at jeg er nadt til at afvise nogle restauranter, der
simpelthen ikke til. De er for sma til at kunne gerne vil have aftaler med mig. Der er noget jord, som jeg
levere i de maengder, der kreeves og pa alle har kig pa lige nu, men det kreever jo, at den er til salg, ik?
tidspunkter af aret. Deres eneste chance er Jeg kan ikke ga lzengere veek, for det giver simpelthen ikke

at ga sammen i starre feellesskaber. Eller mening. Sa skal jeg kare for langt. Sa lige nu er vii den

saelge deres produktion til én af de store lykkelige situation, at vi faktisk har for meget efterspgargsel,
producenter, som sa kan tage over ift. salg men jeg kan ikke bare udvide med hvad som helst. Det skal

&arkedsfming” (Grossist) / veere den rigtige jord, den rigtige placering” (Producent)/

#7 Ulige konkurrenceforhold mellem udenlandsk og dansk gkologi

Der er blandt bade grossister og producenter samtidig en frustration over det, som de oplever som
et ulige konkurrenceforhold mellem dansk og udenlandsk gkologi. De oplever et stort pres fra
udenlandsk gkologi, der ofte produceres under anderledes vilkar, men kan paszettes det rgde g-
meerke og seelges i Danmark. Prismaessigt er disse grgntsager en smule billigere end de danske
gkologiske, men med det rgde g-meerke pasat emballagen bliver disse grgntsager af forbrugerne
set pa lige fod med danske, gkologiske grentsager. Og det kan udfordre afseetningen af
danskproduceret gkologi og veere en haemsko for tanken om at udvide arealet, hvorpa der
produceres gkologisk i Danmark.

meg har sagt det i mange ar, og nu siger ja /”Jamen, jeg er da ret frustreret over, at mine varer bliver set\

det sa igen: Det er simpelthen sa zergerligt, over én kam med dem fra udlandet, fordi disse ogsa kan fa det
at udenlandsk gkologi kan fa det rede g- rede g-meerke. De, der prioriterer gkologi, nar de handler,

maerke pa deres emballage. For s bliver det teenker ikke over, at der kan veere forskel pa Danmark og

set pa lige fod med den danske gkologi, og udlandet. Men min produktion er underlagt danske krav og
nar det sa koster lidt mindre, jamen sa restriktioner, som jeg skal leve op til, og det gor det jo lidt dyrere
veelger forbrugeren jo selvfglgelig det i at producere. Udenlandske, gkologiske varer presser prisen

stedet. S& reglerne for det rade g-maerke er nedad, men bliver belgnnet med gkologi-stempel og gar, at jeg

lige nu ikke til fordel for dansk produktion, og har sveerere ved at saelge mine varer. Det er ikke retfeerdigt,
det er hamrende eergerligt.” (Grossist) / hvis jeg skal veere eerlig.” (Producent)

Opsummering: Brug for mere dialog og forstaelse mellem led i veerdikaeden og
teettere feellesskaber mellem producenter

Samlet set peger samtalerne med producenter og grossister pa et behov for mere dialog og
forstaelse mellem forskellige led i veerdikeeden. Uenighed om parametre for kvalitet presser
producenterne, der oplever krav om ensartethed i starrelser og udseender som uforligneligt med de
produktionsprincipper, de oplever som grundstenene i gkologien. Naturen kan veere sveer at
forudsige med uventede temperaturstigninger eller -fald, for meget eller for lidt regn, angreb af
sygdom eller insekter og andet, som kan udfordre et ensartet, forudsigeligt og pa forhand aftalt
udbytte, bade nar det geelder meengde og udseende. De oplever at fa deres varer afvist, hvis de ikke
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lever op til fastsatte standarder, men bliver pa den anden side mgdt med skrappe krav om
leveringstidspunkter og maengder, der kan vaere sveere at forudsige pa forhand.

Pa den ene side efterspgrges, at der kan indgas faste aftaler med aftagere, der kan fremtidssikre
produktionen, pa den anden side opleves det, at disse faste aftaler ogsa kan fastlase og gare, at
producenten af gkologisk frilandsgrent skal handtere skuffede og vrede aftagere, der ikke har faet
det, de er blevet sat i udsigt. Den "gyldne middelvej” synes at veere faste aftaler om levering, men
med en starre fleksibilitet ift. meengde og udseende, end hvad der opleves at veere tilfeeldet i dag.

Samtalerne peger samtidig pa, at tanken om en udvidelse af arealet anvendt til gkologisk produktion
med fordel kan ske ved, at flere mindre producenter gar sammen om et feelles brand — eller bliver
underleverandgrer til en stor producent. | og med at jorden skal veere egnet til dyrkning af gkologisk
frilandsgrant, og den enkelte producent ikke kan sprede sig for meget ud, kan et feellesskab mellem
flere producenter, hvor der dyrkes mange forskellige steder i landet, veere med til at sikre, at
produktionen hele tiden er leveringsdygtig med en bred pallette af gregntsager. | dette tanke-
eksperiment ville det ogsa veere muligt at samle den administrative byrde til salg og markedsfaring
centralt, mens produktionen udfares decentralt pA mange forskellige lokationer af lokale landmaend,
forpagtere eller arbejdsmaend, hvor det giver mest mening ift. jord-, vand-, vejrforhold og infrastruktur
i gvrigt.

Figur 1: Opsummering af barrierer og lgsningsforslag for gget produktion af gkologisk frilandsgrgnt

Et @get areal forudsaetter, at efterspargslener
@get forst. Der skal vasre et pull fra markedet,
ellers gar det ud over indtjeningen.

Krav om leveringsdygtighed og alsidighed
udfordrer saerligt mindre producenter

Manglende forstaelse for gkologiens
produktionsvilkar blandt aftagere og forbrugere

Et ulige magtferhold mellem producent og aftager,
derkan efterlade producenten med en fglelse af
afmagt

Omla=gning fra konventionel til gkologisk
produktion kan indebasre gkonomiske risici

Lokale forhold kan vaere en hasmsko for at
udvide, da ikke alle lokationer egner sig til
okologisk produktion

Ulige konkurrenceforhold mellem udenlandsk og
dansk skologi udfordrer afseetningen af dansk
ekologi

Der er brug for at Igfte danskernes efterspgrgsel efter danskproducerede
okologiske gr@ntsager, far det giver mening at gge arealet.

Mindre producenter kan med fordel ga sammeni ‘alliancer’ og
feellesskaber, hvor man deles om den administrative byrde og under felles
brand leverer et bredere sortiment

Der er brug for mere dialog og forstaelse mellem veerdikeedens forskellige
led, en diskussion af kvalitet somandet end ensartet udseende og
forstaelse for prissaetningen af dansk skologi

Gensidigt bindende aftaler er attraktive, da de kan sikre begge parters
planlzegningskraft. De bindende aftaler skal dog kunne rumme en
fleksibilitet, der afspejler det uforudsigelige elementi pkologien

Seerligt i en tid med mere ekstremt vejr og forholdsvist stagnerende
afsaetning er der brug for samarbejdsaftaler og faellesskaber, hvor flere gar
sammen om daekning af risici og eventuelle tab

Samles produktionen under feerre brands fordelt ud over mange lokationer,
kan produktionen tilrettelaegges ud fra lokale forhold. Dermed sikres en
bredde i sortimentet, hvor hver type er produceret under optimale vilkar.

Lige nu haemmer reglerne for g-maerket dansk gkologi. Der er brug for
principiel stillingtagen til, om man arbejder for gkologien generelt eller for
danskproduceret gkologi.

Kilde: Landbrug & Fgdevarer for ICOEL, kvalitativ undersggelse blandt grossister og producenter af gkologisk frilandsgrent 2023

Analyse & Statistik
Martin Kristian Brauer, omradedirektar

Interviews og analyse er udarbejdet af Nina Preus, forbrugersociolog og chefkonsulent
Billedet pa forside og bagside er fra pexels.com, fotograf Anastasia Pavlova
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