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Sadan arbejder Innovationscenteret med Planter til mad

@ Fagmiljg: Proteinafgrader og Planterig kost
- Anna Borum, koordinator
- Morten W. Vestenaa
- Inger Bertelsen
- Lars Egelund Olsen
- Nynne Steinicke

@ Fyrtarn: Afgrader til planterige maltider
- Internt strategisk fokus
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Sunde og velsmagende beelgfrugter
(» Smagekasser til professionelle kakkener
(% Sensorisk test af danske vs. udenlandske beelgfrugter
(> Undersgge alkaloidindhold i lupiner,
processer til at nedseette indholdet
(> Peas & Love

(> DivinFood

@kologiske kartofler
(o Forsgg hvor der bl.a. undersgges skinfinish pa kartofler

Samdyrkning til konsum
(» Megllearbejde og markfarsag

Neeringsstoffer til plantemad
(»» Kompost til plantebaserede seedskifter
( Plantebaseret ggdning til plantebaserede saedskifter
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Projektudvikling

\.
C»* Eneste nye projekter er kompost og GKOKORN, og ingen har udvidet plantebaseret
kost som malsaetning.

C»* Andre bud péa plantebaserede projekter afvist i Plantefonden, OrgRDD, samt F@L
plantebaserede fgdevare (2022).

C»* Vi er med i to Seges projekter i Plantefonden med store poster:
1) POATential
2) Ngddeprojekt
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Kveelstofs vej til gkologien
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Naeringsstoffer

GRON-
GQODNING
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Naeringstoffer Gns tilfgrt 60 kg N
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Udbytter
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7500 kg tarstof
7500 kg tarstof
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e — Hovedafgrade

Vinterraps
Vinterhvede

Havre

GRON-

BB GopNING

Markaert

Varbyg

DBIl gns. 6.000-7.500

’Efterafgrode”
Klgver, mellem
Pligtig klgver
Rodukrudt

Efterafgrade

DBII gns. 6.800-7.200



Klimavinkel: Plantebaseret og animalsk produktion

e

KLOVERGRAES
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8 mio. kcal/ha
2 Tons CO2e/ha

4 mio. kcal/ha
11 Tons CO2e/ha
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Forbrugernes syn pa
planteg@dning

@ Vil forbrugere betale mere?
@ Forholder forbrugere sig positivt eller
negativt til plantebaserede gadninger?
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Forbrugernes syn pa
planteg@dning

%Vil forbrugere betale mere?

@ Forholder forbrugere sig positivt eller
negativt til plantebaserede gadninger?
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Vi har spurgt de danskerne

Undersggelsen er gennemfart med de 1.074 personer, som kgber gkologi mindst af og til.
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. . . .
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17%
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De storste motiver for at vaelge gkologiske
plantebaserede fodevarer er et gonske om at
undga sprojtegifte og et hensyn til miljoet

Q1. Nar du kaber frugt, grent og kornprodukter, hvad er sa arsagen til, at du veelger de gkologiske varianter?
Mulighed for flere svar.

De indeholder ferre sprojtegifte/pesticider || NEGGTc=00ELELILIIIEEEEEE -2
Er produceret med hensyn til miliget || NGGcTczczHcEIzNIGINGEGEE o
Lav prisforskel til konventionelle varianter || | ] NN NN 1%
Bedre kvalitet || A -
Er produceret med he.nsyn til at beskytte natur og _ 8%
drikkevand
Er uden tilszetnings- og farvestoffer || N GcGTczc=EHGEIEGEG 25
Mere baeredygtice || EGTGTGTcNIEN:NBE 22
Smager bedre | NENGTNNGEGEG 2
Mere klimavenlige || ENEGENNEGEG 23
Andet | 5%

Ved ikke [ 5%
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Kendskab til ggdningsforhold

Gadningsforholdene har ingen stgrre betydning for forbrugerne - det
er ikke noget, de taenker over eller kender noget videre til

Q2. Hvilken type ggdning, tror du, at gkologisk landbrug benytter i Q3. Hvor meget teenker du over, hvilken type ggdning der er
dyrkningen af plantebaserede afgrgder som kort, frugt og grgnt? brugt, nar du keber denne type varer?
90% 90%
80% 80%
69%
70% 70%
0,
60% 60%
50%
50%
40% 36%
40%
30% 27% 28% ’
30%
20% 23%
9% o
0% 10% 4% 4%
Der benyttes ingen Der benyttes primaert Der benyttes primaert Ved ikke . |
ggdning animalsk ggdning  plantebaseret ggdning 0%
(f.eks. gylle fra kger og (f.eks. fra Taenker ikke over det Taenker noget over  Teenker meget over Ved ikke
grise) komposteret det det

planteaffald)
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Q5. Hvad synes du om, at der arbejdes pa at reducere animalsk
gedning og introducere en plantebaseret ggdning i stedet for?
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Halvdelen af forbrugerne ser positivt
pa idéen om plantebaseret godning -

mens resten ikke tillaegger det nogen
videre betydning

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

49%

Det er positivt

36%

5%

Det er hverken positivt eller Det er negativt
negativt

9%

Ved ikke



Vurdering af fordelene ved plantebaseret
godning
Q9. Herunder ser du nogle forhold, som brugen af plantebaseret

gedning forventes at medfgre. Hvor vigtige eller ikke vigtige vil
de veere for dig?

B Meget vigtig Lidt vigtig Slet ikke vigtig Ved ikke

100% @ Dansk gkologisk landbrug vil som helhed belaste

1o 9% klimaet mindre (mindre CO2 udledning). 84% af
90% ’ o forbrugerne mener, at dette meget eller lidt vigtigt. 56%
’ finder det meget vigtigt.

80%
20%

o 2% m Der kan produceres flere plantebaserede fgdevarer

60% i uden brug af flere karer og grise (uafhaengig af animalsk
produktion). 67% af forbrugerne mener, at dette er

S0% 36% meget eller lidt vigtigt. 31% finder det meget vigtigt.

—  84%
40%

— 67%
30%
20%

10%

0%
Der kan produceres flere plantebaserede Dansk gkologisk landbrug vil som helhed
fedevarer uden brug af flere kgrer og belaste klimaet mindre (mindre CO2
grise (uafhaengig af animalsk produktion). udledning)
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Betalingsvillighed

Q12-14. Er du er villig til at betale ekstra for <VARE> med 100% plantebaseret ggdning?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

¥

m Stort set IKKE villig til at betale mere

m Villig til at betale noget mere (ca. 15-40%)

1%

I

36%

— 42%

Villig til at betale lidt mere (op til 15% mere)

1%

s

35%

— 42%

m Villig til at betale en del mere (50% og derover)

1%

37%

@Pkologisk ICEBERG SALAT med 100%

plantebaseret ggdning
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@kologiske HAVREGRYN med 100%
plantebaseret ggdning

— 43%

@kologiske KARTOFLER med 100%
plantebaseret ggdning

’Forbrugernes villighed til at
betale mere for plantebaserede
fodevarer med plante-baseret
godning er lav — uanset
varetype”
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