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Sådan arbejder Innovationscenteret med Planter til mad

Fyrtårn: Afgrøder til planterige måltider

 - Internt strategisk fokus

 

Fagmiljø: Proteinafgrøder og Planterig kost

 - Anna Borum, koordinator

 - Morten W. Vestenaa

 - Inger Bertelsen

 - Lars Egelund Olsen

 - Nynne Steinicke
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Sunde og velsmagende bælgfrugter

    Smagekasser til professionelle køkkener

    Sensorisk test af danske vs. udenlandske bælgfrugter

    Undersøge alkaloidindhold i lupiner, 

    processer til at nedsætte indholdet

    Peas & Love

    DivinFood

            Økologiske kartofler

    Forsøg hvor der bl.a. undersøges skinfinish på kartofler

     Samdyrkning til konsum

    Møllearbejde og markførsøg

            Næringsstoffer til plantemad

    Kompost til plantebaserede sædskifter

    Plantebaseret gødning til plantebaserede sædskifter



Projektudvikling

Eneste nye projekter er kompost og ØKOKORN, og ingen har udvidet plantebaseret 

kost som målsætning. 

Andre bud på plantebaserede projekter afvist i Plantefonden, OrgRDD, samt FØL 

plantebaserede fødevare (2022).

Vi er med i to Seges projekter i Plantefonden med store poster: 

1) POATential 

2) Nøddeprojekt
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Hvor skal næringsstofferne komme fra?

Kvælstof

Fosfor
Kalium

Kvælstof

Foto: Sven Hermansen



Kvælstofs vej til økologien



Næringsstoffer



40 kg N
40 kg N

100 kg N

120 kg N

70 kg N

0 kg N

130 kg N

Gns tilført 60 kg NNæringstoffer



7500 kg tørstof

50 hkg

7500 kg tørstof

200 hkg

30 hkg

30 hkg

40 hkg

Udbytter



Hovedafgrøde ”Efterafgrøde”

Vinterraps Kløver, mellem

Vinterhvede Pligtig kløver

Havre Rodukrudt

Markært Efterafgrøde

Vårbyg

DBII gns. 6.800-7.200

Pris: Vinterraps

Udbytte: Vinterraps
DBII gns. 6.000-7.500

Pris: kløvergræs

Udbytte: kartofler



Klimavinkel:

8 mio. kcal/ha 

4 mio. kcal/ha 

Plantebaseret og animalsk produktion

2 Tons CO2e/ha

11 Tons CO2e/ha
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Forbrugernes syn på 
plantegødning

Vil forbrugere betale mere?

Forholder forbrugere sig positivt eller 

negativt til plantebaserede gødninger? 



Forbrugernes syn på 
plantegødning

Vil forbrugere betale mere?

Forholder forbrugere sig positivt eller 

negativt til plantebaserede gødninger? 



Vi har spurgt de danskerne
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Køb af økologi

Undersøgelsen er gennemført med de 1.074 personer, som køber økologi mindst af og til. 

  

Screen out
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(N=1.074 EFTER SCREEN OUT)



Q1. Når du køber frugt, grønt og kornprodukter, hvad er så årsagen til, at du vælger de økologiske varianter? 

Mulighed for flere svar. 

De største motiver for at vælge økologiske 
plantebaserede fødevarer er et ønske om at 
undgå sprøjtegifte og et hensyn til miljøet
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Andet

Mere klimavenlige

Smager bedre

Mere bæredygtige

Er uden tilsætnings- og farvestoffer

Er produceret med hensyn til at beskytte natur og
drikkevand

Bedre kvalitet

Lav prisforskel til konventionelle varianter

Er produceret med hensyn til miljøet

De indeholder færre sprøjtegifte/pesticider



Gødningsforholdene har ingen større betydning for forbrugerne - det 
er ikke noget, de tænker over eller kender noget videre til

Q2. Hvilken type gødning, tror du, at økologisk landbrug benytter i 

dyrkningen af plantebaserede afgrøder som kort, frugt og grønt? 

Q3. Hvor meget tænker du over, hvilken type gødning der er 

brugt, når du køber denne type varer? 
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Q5. Hvad synes du om, at der arbejdes på at reducere animalsk 

gødning og introducere en plantebaseret gødning i stedet for? 

Halvdelen af forbrugerne ser positivt 
på idéen om plantebaseret gødning - 
mens resten ikke tillægger det nogen 
videre betydning
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Q9. Herunder ser du nogle forhold, som brugen af plantebaseret 

gødning forventes at medføre. Hvor vigtige eller ikke vigtige vil 

de være for dig? 

Dansk økologisk landbrug vil som helhed belaste 

klimaet mindre (mindre CO2 udledning). 84% af 

forbrugerne mener, at dette meget eller lidt vigtigt. 56% 

finder det meget vigtigt. 

Der kan produceres flere plantebaserede fødevarer 

uden brug af flere kører og grise (uafhængig af animalsk 

produktion). 67% af forbrugerne mener, at dette er 

meget eller lidt vigtigt. 31% finder det meget vigtigt. 

 

Vurdering af fordelene ved plantebaseret 
gødning
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Q12-14. Er du er villig til at betale ekstra for  <VARE> med 100% plantebaseret gødning?  

”Forbrugernes villighed til at 
betale mere for plantebaserede 
fødevarer med plante-baseret 
gødning er lav – uanset 
varetype”
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Økologisk ICEBERG SALAT med 100%
plantebaseret gødning

Økologiske HAVREGRYN med 100%
plantebaseret gødning

Økologiske KARTOFLER med 100%
plantebaseret gødning

Stort set IKKE villig til at betale mere Villig til at betale lidt mere (op til 15% mere)

Villig til at betale noget mere (ca. 15-40%) Villig til at betale en del mere (50% og derover)

42% 43%42%

Betalingsvillighed



Struktur

Projekter

Sædskifter

Forbrugere 

Foto: Sven Hermansen


	Slide 1: Jul i Plantebaseret Videnscenter Innovationscenterets aktiviteter indenfor det plantebaseret område
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6: Projektudvikling
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9: Kvælstofs vej til økologien
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14: Klimavinkel:
	Slide 15
	Slide 16: Forbrugernes syn på plantegødning  
	Slide 17: Forbrugernes syn på plantegødning  
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24

