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TO OKO-TOSSER

Torben Blok Birgitte Jgrgensen

Markedschef Foodservice Chefkonsulent

Braender for Braender for

- @kologi og foodservice - @kologi og dagligvarehandlen

- mad og fxllesskaber - mad og lokale varer
OKOLOGISK

LANDSFORENING






GENNEMBRUD | DANSKERNES KOBSVANER

75% af danskerne kaber gkologisk hver uge!
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2003-2020

Den gkologiske vaekst i detailhandlen inkl. online er vaekstet med 14% 2020

DEN OKOLOGISKE DETAILOMSZATNING g
&
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DRIVERE - nar jeg vaelger ckologiske fodevarer, er det fordi

Beskytter
grundvand og
natur

Uden rester af
sprojtegifte

Produceret med
omtanke

Skaber mere

dyrevelfeerd
Faerre e-numre




BARRIERER - nar jeg IKKE veelger den gkologiske vare, er det ofte pa grund af

Det er for dyrt

Varen findes ikke
der, hvor jeg Holdbarheden er
handler ringe

Det smager ikke

Jeg har ikke rad bedre




Giv forbrugerne viden
om dit produkt!
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DER ER BRUG FOR FLERE VERDIPOSITIONER | FREMTIDEN
- Dkologi er ikke ‘bare’ gkologi

Der bedste muligheder er her:

* @kologiandelen er hgj
* Der er tydelige smagsforskelle i kategoriens produkter
* Forskelle i emballagen bringes i spil
é * Der arbejdes sammen i veerdikaeden
e * Forskellige grader af convenience bringes i spil
Egi}ti?i',. Eﬁge;uggek. i ) » Samarbejde i veerdikeeden pa smag, racer, sorter, dyrevelfzerd, fair
i trade, klima og baeredygtighed.

B (
OKOLOGISKE
HAKKEDE
TOMATER.

oG

400g - 10,95 kr. 400g - 12,95 kr.

SuperBrugsen gma 4 SuperBrugsen SuperBrugsen
Private Label 8rla;°/ Brand Brand
8-12% ot 300g - 34,95 kr. 360g - 39,95 kr.

400g - 31,75 kr. 400g- 45 kr.

OKOLOGISK
LANDSFORENING



FREMTIDENS SUPERMARKED

Mindre butikker med faerre varer.

Fokus pa friske varer til at spiser her og
nu eller senest i aften.

Forventningen er, at forbrugerne
handler, nar de er sultne.

Sortimentet bestar af de varer, som
forbrugerne engagerer sigi.

((} exoLogisk Birch&Birch

LANDSFORENING
FOOD TRENDS



ETIK ER DET NYE MARKEDSFORINGSPARAMETER

Der er styr pa pris og kvalitet i alle
supermarkedskaeder, derfor skal der
findes nye omrader, hvorpa de skal
skille sig ud fra maengde.

Derfor er der brug for
verdidagsordenen!

P.t. lober keederne med denne
dagsorden via private label

T Birch&Birch

FOOD TRENDS



HOLD OJE MED
- CO2 NEUTRAL 7/ CO2 POSITIV

Forbyder flyrejser: Gymnasium
vil vise vejen - og tager kun tog
De unge mener det alvorligt! og bus pa studieture

Eleverne pa Det frie Gymnasium i Kebenhavn naegter sig selv at
flyve, selvom det oftest er billigst og hurtigst.

Det ‘ikke at flyve’ er vigtigere
end ‘at rejse’.

18 - 25 arige mener, at
kedforbruget skal reguleres af
myndighederne.

Birch&Birch

FOOD TRENDS



LOKALE VARER

Under Corona er forbrugerne blevet mere
bevidste om at kebe lokalt og statte
lokale arbejdspladser.

De lokale varer har faet et boost -
forbrugerne involverer sig mere gennem
handel i fx gardbutikker og crowdfunding

Tillid til HVEM vi handler med - er blevet
et nggleord.

Birch&Birch

FOOD TRENDS



FREMTIDENS
BKOLOGISKE KBKKENER

SADAN SKAL VI
ARBEJDE MED BKOLOG

De 4 gkologiske grundprincipper som kakkenprincipper:

__suno [ owTANke Ji  FAR Jl BALANCE
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FREMTIDENS OKOLOGISKE KOKKENER

SADAN
BLIVER AN ' —— %od
W e R T _ AL
MENUEN R A N e " o s
Udelukkende Danske okologiske Flere vegetariske og

okologisk kad benner, aerter og linser veganske retter

il " v =g ﬁtﬁ'
Mere gront pa menuen Mindre madspild Mere undervisning, efter-
uddannelse og inspiration
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SUND

Vi har brug for
mere og bedre...

> Friske ravarer

> Plantemaltider
> Naturlig gadning
> Frugtbar jord

> Rent drikkevand

‘,-‘:' OKOLOGISK
LANDSFORENING
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OMTANKE  aits®

Vi har brug for
mere og bedre...

> Handveaerksdyder:
kvalitet i alle led
0g i hele produktet

Hvad kan vi ggre sammen
for klimaet

> Natur-innovation:
overvejet teknologi

() oKoLOGISK
LANDSFORENING



FAIR

Vi har brug for
mere og bedre...

> Kvalitet og pris

> Korte veje til salg

> Fair arbejdsvilkar fra alle
> Baeredygtige priser for alle

(5 oKoLOGISK
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BALANCE

Vi har brug for
mere og bedre...

> Rig Natur

> Mindre kgd med bedre k@d
> Frie dyr

> Saesonvarer

‘.-‘;' OKOLOGISK
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AARHUS
BORGMESTER

0G FORMAND FOR
KOMMUNERNES
LANDSFORENING

JACOB
BUNDSGAARD

LANDSFORENING




BAREDYGTIG
OMSTILLING
| KOMMUNERNE

KOMMUNERNES
ROLLE?




STATUS EFTER (0 AR MED
DET AKOLOGISKE SPISEMARKE

3200 offentlige og private kgkkener
| Danmark har faet meerket,

0g maerkningen er i hastig veekst.

o 11616

Maerkninger 30-60% okologi 60-90% okologi 90-100% okologi

ANNO 2020 BRONZE:1149 M  sgLv:i342 [  GULD:709
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12.00 - 1245
FROKOST

& & [

30-60% okologi 60-90% okologi 90-100% okologi

(5 oKOLOGISK
LANDSFORENING



DERFOR
LANDMAND

12.45 -13.25 Kom med os i
SMAG PA GKOLOGIEN marken, stald og kekken
- og st ord p5 - i 8

OKOLOGISK
LANDSFORENING



13.25-13.35
OKO-shot

KKKKKKKKK
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13.30-14.10
Mad kunden

- Hvorfor gor ekologien en forskel?

Martin Korsholm, Salgschef SPAR-kaeden

‘.-‘;' OKOLOGISK
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14.10 - 14.20
Kahoot!!




Wi, OKOLOGI
» = ENDELAF
s LOSNINGEN

DANBSFORENING Promilleafgiftsfonden for landbrug



