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BAGGRUND

| Innovationscenter for @kologisk Landbrug produceres der
mange forskellige produkter med videnskabeligt funderet
viden til radgivere og landmaend. Derfor er vi meget optaget
af, at vi veelger den bedste kommunikationsform i forhold til
de nye og kommende landbrugere.

Derfor er der lavet en spgrgeskemaundersggelse samt
interviews blandt unge landbrugs-interesserede i alderen 16-
30 ar.

Dette skal give ICOEL og andre interesserede indsigt i,
hvordan og hvilke kanaler de unge landbrugere fortraekker at
sgge deres landbrugsfaglige viden.

Undersagelsen viser ikke et repraesentativt billede af unge
landbrugere, men et udsnit af primaert unge under
landbrugsrettede uddannelser.



DATAGRUNDLAG OG METODER

KVANTITATIV UNDERSQGELSE KVALITATIV UNDERSQOGELSE

Spergeskema med 472 besvarelser Interviews med 10 landbrugsskole-, agrareskonom- og jordbrugsteknologstuderende

m Innovationscenter
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KVANTITATIV UNDERSQGGELSE

OPMARKSOMHEDSPUNKTER

= N=antal respondenter. Dette skifter afhaengigt af
valg af svar.

= Der er summeret til neermeste hele procentpoint.

= Flervalgsspgrgsmal betyder, at ikke alle
procentfordelinger summerer til 100%.

» Der er gjort meget ud af at kontakte
landbrugsskoler, og derfor er der en overvaegt af
studerende pa landbrugsskoler.

= Unge mellem 23-30 ar er underrepraesenteret i
undersggelsen.

» | fglgende slides tages der udgangspunkt i
resultaterne fra spgrgeskemaundersggelsen
blandt de 472 respondenter.
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KVANTITATIV UNDERSQGELSE —

SPORGSMAL | SPORGESKEMAUNDERSOGELSEN —
Hvad er din alder? ]

Dit kgn?

Er du under uddannelse eller i arbejde?

Hvilken hovedproduktionsgren arbejder du med eller er seerligt optaget af?
Er du overvejende optaget af gkologisk eller konventionel produktion?

o s 0Dd -

Hvor henter du oftest din landbrugsfaglige viden? (flere svar muligt)
. Hvilke trykte medier kigger du i? (flere svar muligt)
. Hvilke online medier kigger du pa? (flere svar muligt)
. | hvilke faglige forsamlinger henter du viden? (flere svar muligt)

7.  Hvor ofte sgger du aktivt ny viden om landbrug?

8. Hvordan foretraekker du, at viden bliver formidlet til dig? (op til 3 svar muligt)

9. Hvilket landbrugsfagligt indhold har din stgrste interesse? (op til 3 svar muligt)

10. Er du villig til at betale for medier om landbrugsfaglig viden?

11. Hvis du skal sgge viden om gkologisk landbrug, hvor ger du sa det? (op til 3 svar muligt)

12. Kender du platformen ICOEL.dk?
. Hvordan stiftede du bekendtskab med ICOEL.dk?
. Anvender du ICOEL.dk til at holde dig opdateret?

13. Hvis du frit kunne veelge, og alt var muligt, i hvilken form vil du sa helst lzere noget nyt eller fa ny viden? (op til 2 svar muligt)

14. Abent s?grgsmél:. Har du kommentarer eller ideer til, hvordan man kan gere viden mere aktuel og spaendende, og hvordan viden bedst formidles til unge, sa
skriv det endelig til os her.
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KVANTITATIV UNDERSQGGELSE

RESPONDENTER o=

Aldersgruppen 16-23 ar er hgjest blandt respondenterne
43% af respondenterne er 16-18 ar, 41% er 19-23 ar og 15% 24-30 ar. 65% er maend.

Unge i grundforigb

41% af respondenterne er i grundforlagb, 24% er i hovedforlgb 1, 15% er i hovedforlgb 2, mens 3% er i praktik,
3% er agrargkonomstuderende, 3% fagleert landmand i arbejde, 3% ansat som driftsleder og 3% driver eget
landbrug og 4% har svaret andet.

Planteavl er den mest dominerende produktionsgren

43% af respondenterne arbejder eller er saerligt optaget af planteavl, mens 30% er det af maelkeproduktion,
15% griseproduktion, 3% kadkvaeg, 2% grantsagsproduktion, 1% fjerkreesproduktion og 7% andet. Andet
daekker primeert over zoologiske dyr eller en kombination af planteavl og husdyrproduktion.

En overvaegt med interesse i konventionel produktion
57% har interesse i konventionel produktion, mens 15% har i gkologisk, 21% har i begge produktionsformer,
0og 7% ved ikke.
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KVANTITATIV UNDERSQGELSE

NEDSLAG

Respondenter
Analysen bygger pa 472 respondenter i alderen 16 til 30 ar, som danner grundlaget for data.

Viden sgges ofte
Starstedelen af respondenterne s@gger viden hver dag eller et par gange om ugen.

Online videnskilder anvendes ofte
80% af malgruppen bruger online kilder, hvilket viser digitaliseringens store betydning for vidensadgang.

Faglige forsamlinger som viden
51% foretraekker viden med feellesskaber og organiserede faglige rum.

Trykte medier
21% af malgruppen bruger trykte medier, hvilket fremhaever deres fortsatte, men begraensede rolle.
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KVANTITATIV UNDERSQGELSE N=472 gz
VIDEN VIA FAGLIGE FORSAMLINGER, ONLINE OG TRYKTE MEDIER

Online medier som hovedkilde

80% af respondenterne bruger online medier til hurtig adgang til inspiration og detaljer i landbrugsfaglig
viden.

Faglige forsamlinger og netveaerk
51% deltager i faglige forsamlinger for viden.

Trykte medier som supplement
21% anvender trykte medier.

Kombination af forskellige formater
Dem, der lzeser trykte medier, bruger ogsa online medier og faglige forsamlinger.
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Flere landbrugsvirksomheder og landmand, der er gode til det de laver, og gerne vil
have flere ind i faget ved fx YouTube-videoer, hvor de forklarer om, hvad de laver og

hvordan de gor ligesom Mikkel Smedegaard eller Agri Tech Media”

Grundforlgb, 16-18 ar

m Innovationscenter

i for Ykolo g7sk Landbrug Spargsmal: Har du kommentarer eller ideer til, hvordan man kan gare viden
mere aktuel og spaendende, og hvordan viden bedst formidles til ung?
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KVANTITATIV UNDERSQ@GELSE N=472

HVILKE ONLINE PLATFORME FYLDER MEST?

T)O

Brugte online platforme
Facebook er den mest brugte platform med 68%, efterfulgt af Google (56%), online fagmedier (51%),
YouTube (50%) og Instagram (43%).

Platformstyper
Platformene inkluderer sociale medier, sggemaskiner og videoformater, som hver understatter

forskellige indholdsformal.

Nichekanaler
Nyhedsbreve (18%) og ChatGPT (14%) repraesenterer nichekanaler til f.eks. specifikke brugssituationer
eller hvor der gnskes hurtigt afklaring.
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KVANTITATIV UNDERSQGELSE

HVILKE ONLINE MEDIER ANVENDER DU?

Online fagmedier -------—-—---m-mememmeemeo -

YouTUD@ -

Instagram ---------—----—-—--—-——————————

for @kologisk Landbrug

N=377
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Landbrugsinfo
TikTok
Nyhedsbreve
Landmand.dk
ChatGPT
Jkoportalen

ICOEL.dk
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Jeg foreslar, at man anvender de sociale medier med videoer og
billeder mm., og sa vis og fortael fra hverdagen i landbruget. Derved kan

man nemt smide nogle funfacts eller anden viden ind.”

Faglaert landmand i arbejde, 19-23 ar
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mere aktuel og spaendende, og hvordan viden bedst formidles til ung?



KVANTITATIV UNDERSQGELSE

ONLINE MEDIER FORDELT PA ALDER

Aldersbaseret kanalvariation
TikTok dominerer blandt de 16-18-arige, men falder i de aeldre grupper, mens Landbrugsinfo stiger med
alderen.

Fagmedier
Online fagmedier bliver mere populzere med alderen.

Stabile indgangskanaler pa tvaers af alder
YouTube, Facebook og Google fungerer som kanaler pa tvaers af alder.
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KVANTITATIV UNDERSQGELSE

HVILKE TRYKTE MEDIER ANVENDER DU?

Effektivt Landbrug

Landbrugsavisen

Maskinbladet

LU-Magasin
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KVANTITATIV UNDERSQGELSE

HVILKE FAGLIGE NETVARK OG FORSAMLINGER ANVENDER DU?

Kolleger

Kurser og uddannelse

Kong resser og messer

Radgivning

Erfagruppe
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BETALINGSVILLIGHED —
Lo

= Betalingsvilligheden for medier om landbrugsfaglig viden varierer pa tveers af alder, iseer i forhold til,
hvor stor en andel, der svarer betinget ja versus betinget ne,;.
= Der ses en tendens til hgjere betalingsvillighed blandt de seldre respondenter.

KVANTITATIV UNDERS@GELSE N=472 8=

Ja, det er jeg (eg. villig til at betale) --------------

Hvis relevant, sa kunne jeg finde pa det

Som udgangspunkt Nej -------------------e-meeee--

Nej, aldrig ---------=====mmmme e
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Viden ma ikke veaere for tungt og langt, det skal veere let at forsta og de vigtigste
pointer skal komme hurtigt. Og sa nar interessen er der, kan man dykke ned i stoffet.
Jeg tror, erfagrupper for unge er vigtige fx ligesom LandboUngdom, Team Future
Breeders eller Viking NextGen, sa kan unge finde sammen med andre unge med samme
interesse. Sa tror jeg, de er mere motiveret for ny viden.”

Faglaert landmand pa videregaende uddannelse, 19-23 ar
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i for @kolo Y, isk Landbrug Sporgsmal: Har du kommentarer eller ideer til, hvordan man kan gare viden
mere aktuel og spaendende, og hvordan viden bedst formidles til ung?



KVANTITATIV UNDERS@GELSE N=472

INTERESSEOMRADER - HVILKET INDHOLD TRAKKER MEST?

Interesseomrader
Maskiner og redskaber er de mest populaere interesseomrade med 53,6%, efterfulgt af husdyr og
dyrevelfaerd med 49,6%.

Sekundaere interesseomrader
Planteavl (35%), teknologi (27%) og skonomi (23%) har betydelig interesse.

Baeredygtighed og ledelse
Baeredygtighed, klima og miljg (19%) og ledelse (18%) er vigtige interesseomrader, men skal maske
kobles til praktiske temaer for at gge relevans.
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KVANTITATIV UNDERSQGELSE

HVIS DU SKAL S@GE VIDEN OM @KOLOGI, HVOR G@R DU SA DET?

Google

Landbrugsmedier

Sager ikke viden

18% .
om gkologi

Sociale medier

Landbrugsinfo

Dkoportalen og ICOEL
m Innovationscenter
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KVANTITATIV UNDERS@GELSE N=472

KENDSKAB TIL ICOEL.DK

o0

Manglende kendskab
82% af respondenterne har ikke kendskab til ICOEL.dk. Dette kreever gget synlighed f.eks. pa
landbrugsskolerne eller Google, hvor stgrstedelen af de 18%, der har kendskab, har faet den.

Andre kanaler som genvej

42% af de respondenter, der kender ICOEL.dk anvender sjeeldent platformen.

Korte videoer pa sociale medier og artikler kan fungere som indgang til at sende brugere videre til
ICOEL.dk.

Kendskab vs. brug
Lavt kendskab betyder ikke ngdvendigvis lav interesse, men at mange ikke kender platformen, og derfor
ikke bruger den.

m Innovationscenter
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KVANTITATIV UNDERS@GELSE N=572 o— \
FORMATPRAFERENCER- HYORDAN SKAL VIDEN FORMIDLES? L=
Lo

Let at forsta
72% af respondenterne prioriterer klart sprog uden ungdvendig kompleksitet.

Hurtigt overblik
47% af respondenterne agnsker tydelige pointer til hurtig laesning.

Video frem for tekst
42% af respondenterne foretraekker visuel og auditiv formidling.

Visuelt indhold og tekst
Mange foretraekker billeder og grafik (28%) kombineret med tekst (26%).

m Innovationscenter
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KVANTITATIV UNDERSQGELSE N=472

.
o—
FORETRUKNE FORMAT BLANDT RESPONDENTERNE °—

Foretrukne formatvaig
Kortere videoer pa sociale medier er mest populaere med 62%.

Podcasts
Podcasts med yngre landmaend star pa andenpladsen med 39%, og peger pa gnsket om forteellinger og
praksisnaer laering.

Fysiske magder og faellesskab
34% foretraekker erfagruppe og mader med oplaeg, hvilket viser, at fysisk samveaer og dialog ogsa er
vigtig for leering og tilhgrsforhold.
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KVALITITATIV UNDERSQGELSE

OPMARKSOMHEDSPUNKTER

Der er interviewet 10 respondenter fra
spgrgeskemaundersggelsen: EUX’er,
agrargkonomstuderende, jordbrugsteknologstuderende og
en BA-studerende.

De 10, der er interviewet, er vendt tilbage pa en henvendelse
pa mail om at blive interviewet, derfor er det tilfeeldigt, hvem
der er interviewet.

Interviewspgrgsmalene er sa vidt muligt gennemgaet med
alle 10 informanter.

| de falgende slides tages der udgangspunkt i de 10
interviews, og derfor er de faglgende pointer analytiske
mgnstre pa tveers af de 10 informanter.
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KVALITATIV UNDERSQGELSE

INTERVIESP@RGSMAL \ &

1.
2.

Hvad er din alder, uddannelse og fremtidsplaner?

Hvad ger du, nar du mangler landbrugsfaglig viden? Hvor foretraekker du at fa viden fra?
= Hvornar har du sidst haft brug for ny faglig viden? | hvilke situationer?

Nar du f.eks. googler noget fagligt, hvad far dig sa til at klikke videre?

Hvad ggr, at du modsat teenker: “Det her er ikke for mig™?
= Hvad kan irritere dig mest ved den made viden formidles pa i dag, f.eks. for langt, for abstrakt, for
“seelgende”, for “skolet”?
Hvis du skulle veelge dit drammeformat, hvad er det sa? Hvad ggr det attraktivt?
= Hvad betyder “let forstaeligt” og “hurtigt overblik”, nar vi snakker faglig viden?
= Ma videoer veere lange f.eks. faglige tunge? Hvor er vi leengdemaessigt?

Hvis vi teenker, nar du er feerdig pa skole, taenker du sa, at vidensindsamlingen andrer sig? -Fra skolebaenk til
praksis.

Hvis du skulle give os et godt rad ift. at ramme unge, hvad skal vi sa ggre mere eller mindre af?

m Innovationscenter
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KVALITATIV UNDERSQGELSE

INFORMANTER

Der er interviewet:

5 EUX-studerende pa hhv. hovedforlab 1 og 2, 18-20 ar
2 agrargkonomstuderende, 21-22 ar

1 jordbrugsteknolog-studerende, 24 ar

1 jordbrugsteknolog i arbejde, 27 ar

1 BA-studerende, 27 ar

m Innovationscenter
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KVALITATIV UNDERSQGELSE

AT SOGE VIDEN VERSUS AT FA SERVERET VIDEN

= Der italesaettes to forskellige situationer i forhold til at fa viden:
= Aktiv sggning nar man mangler viden.
= Passiv modtagelse af viden via feeds.

» Sociale medier bruges ofte til at opdage emner, mens Google og andre vidensportaler bruges til
fordybelse.

= Der skelnes mellem at fa viden serveret og at ops@ge den. Det pavirker ogsa, hvor og om man
fordyber sig.

4 ”Der er forskel pa at sgge viden og fa den serveret. Meget kommer\
jo til os, man far serveret meget mere end man sgger (...). Jeg vil
typisk soge andre steder end der, hvor jeg far viden serveret, der
afhaenger det jo af algoritmer.”

\_ BA-studerende, 27 ar J

m Innovationscenter

for @kolo glsk Landbrug Spargsmél: Hvad ger du, nar du mangler landbrugsfaglig viden? Hvor
foretraekker du at fa viden fra?



KVALITATIV UNDERSQGELSE

HVOR SOGER DE VIDEN? (

= Google naevnes som fagrste skridt ved konkret vidensbehov, iszer nar man vil hurtigt i gang, hvor
afsender og kilde (fagmedier, Landbrugsinfo, AU) styrer, om man klikker videre.

» Informanterne beskriver sig selv som kildekritiske, ofte forankret i undervisningen. Kildekritik
italesaettes som en del af uddannelseskulturen.

» Informanterne er bevidste om algoritmer og ekkokamre, men bruger sociale medier som vigtig
videnskanal, seerligt i forhold til at fa viden “serveret’.

C )
“Under EUX (...), der skal du have et grundlag for det, du skriver.

Man skal seette sig ind i, hvor det kommer fra.”
EUX-studerende, 20 ar

(S )

m Innovationscenter

i for @kologlsk Landbrug Spargsmél: Hvad ger du, nar du mangler landbrugsfaglig viden? Hvor
foretraekker du at fa viden fra?



KVALITATIV UNDERS@GELSE )

HVOR SOGER DE VIDEN? (

» Flere kobler direkte deres klik- og lzeseadfeerd til den produktionsgren, de er optaget af medmindre, at
de sgger viden i uddannelsesmaessigsammenhaeng.

= Den daglige informationsadfeerd styres ofte af algoritmer og feengende overskrifter pa sociale medier.

» [ndhold vurderes ud fra om det matcher egen virkelighed og interesse. Det kan forklare variation i
formatpraeferencer. Derfor kan segmentering med fordel tage udgangspunkt i produktionsgren og ikke
kun alder.

“Meaelkeproduktionen er jeg optaget af, sa det er
produktionsgrensafhaengigt.”

Agrargkonom-studerende, 21 ar

- J
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KVALITATIV UNDERSQGELSE

HVAD FAR INFORMANTERNE TIL AT KLIKKE VIDERE?

= OQverskrift og relevans er gennemgaende ‘gatekeepers’, isaer pa sociale medier.

= Qverskrifter naevnes i hgj grad som veaere afggrende for, om der trykkes eller laeses videre. Den skal
veere faengede, men er ogsa interessebaseret.

= Clickbaits og overdrivelser kan virke direkte frastgdende.

= Nogle veegter kilde hgjere end form (f.eks. ved politiske eller debatterende emner).

“En overskrift pa Instagram eller Facebook, og nar sa man trykker ind,
sa var det link til YouTube-video.”

Agrargkonom-studerende, 21 ar

m Innovationscenter
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KVALITATIV UNDERSQGELSE

HVAD FAR DEM MODSAT TIL IKKE AT KLIKKE VIDERE?

= Reklame og seelgende indhold uden faglig substans omtales negativt.
» Politiserede eller ensidige vinkler skaber modstand, iseer hvis de opleves som uden faglighed.
= For lange tekster uden overblik eller tal uden mulighed for at dykke ned i dem, kan ogsa fraveelges.

= Mistillid kan opsta, nar indhold opleves som salg frem for saglig viden. Dette kan udlgser hurtigt
fravalg.

“Hvis det bliver for salgende, det skal det vaere sagligt, ellers sa
teenker jeg automatisk, at det bare vil salge.”

Jordbrugsteknolog-studerende, 24 ar

m Innovationscenter

i for QkOIOglsk Landbl‘ug Spergsmaél: Hvad gor modsat, at du taenker: "Det her er ikke for mig?”
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KVALITATIV UNDERS@GELSE ( )
HVAD FORETRAKKES AF FORMAT? | £

» Gentaget gnske om kort intro/overblik (teaser, resume, highlights) og derefter mulighed for at dykke ned
i indhold og baggrund. Tekst bliver naevnt af flere som foretraekkende format.
= Det handler ikke om at veelge 'kort' eller 'langt’, men om at gare dybde let at tilga, nar interessen er vakt.
» Et kort format kan fungere som indgang, hvis der er en tydelig naeste klikvej, som skaber dybden.

» Flere naevner links til fordybning som lzengere tekst, video og/eller data som afga@rende for
trovaerdigheden.

C )

“Det handler ikke, om at det skal veere kort eller langt, men at man far
de vigtigste pointer forst, og sa har man mulighed for at dykke videre,

hvis man vil.”
Jordbrugsteknologstuderende, 24 ar

- J
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KVALITATIV UNDERSQGGELSE ( i j \)
{/ 4
VIDEOFORMAT

= Videoer er f&engende og let tilgeengelige, og seerligt velegnet til at introducere viden kort og preecist.

= | angde er vigtig, men ogsa emne, motivation og forventning til udbytte. Nar video-format forventes at
give reelt fagligt udbytte, tolereres leengere videoer. Troveerdigheden gges med links til bagvedliggende
viden.

» Dette bryder med en antagelse om, at unge kun vil have kort og preecis information.

( N

““Min information kommer ofte via sociale medier, maske en video pa
60 sekunder med overskrifter eller citater, der introducerer noget. Hvis
det fanger skal der vaere links til noget la&engere, enten tekst eller

video, sa man kan fordybe sig.”
Agrargkonomstuderende, 22 ar

\ /

m Innovationscenter

i for Gkolo glsk Landbrug Spergsmal: Hvis du skulle veelge dit dremmeformat, hvad er det s&? Hvad ger det attraktivt?



KVALITATIV UNDERSQOGELSE € J;{;} \
SKOLEBANKEN VS. PRAKSIS ( & )

| uddannelsesmeaessigkontekst er viden ofte opgave-/pensumstyret og koblet til bade kildekrav og
kildekritik.

= | praksis forventes mere "aktiv sggning” af viden afhaengig af behov ift. Isbende opdatering og
nyheder.

= Samtidig naevnes sociale relationer (f.eks. kolleger og erfagrupper) som vigtige kilder til at blive
udfordret.

= Flere forventer at laese mere, nar de star i praksis, og at viden bliver mere dagligdagsneaer og
saesonpraeget.

“Nar vi kommer i primaer- eller falgeerhvervet, sa er man interesseret i

at felge med i nyheder.”
Agrargkonomstuderende, 22 ar

@ Innovationscenter Spargsmal: Hvis vi taenker, nar du er feerdig pa skole, taenker du sa, at

for @kolo glsk Landbrug vidensindsamlingen aendrer sig? -Fra skolebeenk til praksis.
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KVANTITATIV OG KVALITATIV UNDERSQOGELSE

ANBEFALINGER

Kombination af kanaler
Kombinere online kanaler med faglige forsamlinger. Der forskel pa at ops@ge viden og "falde” over viden pa sociale
medier.

Standardiseret formidling
Design indhold med faengende overskrifter, opsummering i punktformat og praktiske anvendelse til malgruppen, og
dernzest dybde, dokumentation og kilder.

Malretning efter alder og interesse
Udvikle forskellige distributions- og tonevarianter baseret pa alder, interesse og kanalbrug, der er forskel pa at veere
studerende pa hovedforlgb 1 og agrargkonomstuderende.

Anvendelse af formater
Fokusér pa kortere videoer eller artikler pa sociale medier for reekkevidde, og leengere artikler og rapporter som
uddybelse hertil.

Jg kendskabet til ICOEL.dk
Prioritér sggemaskiner, partnerskaber med landbrugsskoler og platforme som Facebook for gget synlighed.

m Innovationscenter

for Jkologisk Landbrug
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